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YouTube sadece yetiskinlerin icerik Urettigi ve yine yetiskinler tarafindan izlenilen bir platform degildir. YouTube'da 18
yas altindaki cocuk izleyicilerinin yaninda igerik ureticileri de bulunmaktadir. Son yillarda YouTube'da ¢ocuk influen-
carlarin sayisinda marjinal derecede bir artis olmustur. Burada ozellikle ebeveynlerin cocuklari izerinden para kazan-
mak, taninmak ve takipci kazanmak hirslari etkili olmaktadir. “Beter Bociik”, “Oyuncak Avi” ve “Oyuncak Oynuyorum”
YouTube kanallarinin 6rneklem alindig bu arastirmada, netnografi yontemiyle ilgili kanallarin mahremiyet durumu
cocuk influencarlar tizerinden ortaya konulmak amaclanmistir. Yapilan arastirmada ¢ kanalda yer alan iceriklerde
de cocuklarin sadece mahremiyetleri degil ayni zamanda burada emeklerinin de somurildigi kesfedilmistir. Diger
iki kanala gore “Beter Boclik” kanalinin ok fazla igerik trettigi ve bu kanalda hem cocuk igerik Ureticisinin hem de
cocuk izler kitlenin psikolojilerini negatif yonde etkileyecek paylasimlarin yapildigi gozlemlenmistir. “Oyuncak Avi”
ve “Oyuncak Oynuyorum” kanallarinin yurtici kitleye donuk hareket ettigi, “Beter Boclik” kanalinin ise daha kiire-
sel 6lcekte icerikler paylastigi belirlenmistir. Cocuklarin mahremiyetleri kadar burada ¢ocuklarin video iceriklerinde
gerceklikten kopartacak sekilde hareket ettirildigi, cadde, sokak, park ve hatta yatak odalarinin dis bir géze sunuldugu,
mekansal mahremiyetin disinda bedensel teshir ve duygu hallerine yonelik mahremiyetlerde de sorunlar gozlem-
lenmistir. Cocuk influencerlarin ebeveynleri veya aileleri tarafindan giindelik yasama ait olmayan davranis kaliplari
sergiletilmesi, izler kitlesi cocuk olan bu kanallarin izleyicilerinin de ayni davranis kaliplari sergilemesine, ebeveyn-
lerinden gercek diinyadan soyutlanmis sanal mecralarda gordiigi isteklerde bulunmasina ve arkadas cevresine bir
kidinfluencar seklinde izlenim olusturmaya calismasina neden olabilir. Dolayisiyla konu sadece ¢ocuk influencarlari
degil, izleyici kitlesi noktasinda da sorunlar tasimaktadir. Bu baglamda cocuklarin; bedensel, ruhsal, zihinsel, ahlaki
ve toplumsal gelisimine katki saglayacak sekilde yasal dnlemlerin alinmasi gerekmektedir.

Abstract

YouTube is not a platform where only adults produce content and is watched by adults. There are also content pro-
ducers as well as child viewers under the age of 18 on YouTube. In recent years, there has been a marginal increase in
the number of child influencers on YouTube. Here, especially the ambitions of parents to earn money, to be recog-
nised and to gain followers through their children are effective. In this research, where the “Beter Bocuk”, “Oyuncak
Avi” and “Oyuncak Oynuyorum” YouTube channels were sampled, the privacy status of the channels related to the
netnography method was aimed to be revealed through child influencers. In the study, it was discovered that not
only the privacy of children, but also their labor is being exploited in the content on the three channels. Compared
to the other two channels, it was observed that the “Beter Bocik” channel produced too much content and, in this
channel, shares that would negatively affect the psychology of both the child content producer and the child audi-
ence were made. It has been determined that the channels “Oyuncak Avi” and “Oyuncak Oynuyorum” act towards the
domestic audience, while the channel “Beter Bociik” shares content on a more global scale. In addition to the privacy
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of children, it was observed that children were moved in a way that detached them from reality in video content,
streets, parks, and even bedrooms were presented to an external eye, and problems were observed in the privacy
of bodily exposure and emotional states in addition to spatial privacy. The fact that child influencers are made to
exhibit behaviour patterns that do not belong to daily life by their parents or families may cause the viewers of these
channels, whose audience is children, to exhibit the same behaviour patterns, to make requests from their parents
in virtual channels isolated from the real world, and to try to create an impression as a kidinfluencer to their circle of
friends. Therefore, the issue carries problems not only for child influencers but also for the audience. In this context,
legal measures should be taken to contribute to the physical, mental, moral and social development of children.

Anahtar Kelimeler  Fenomen cocuklar - mahremiyet, dijital ebeveynlik - dijital iletisim - sosyal medya reklamcilig

Keywords Child influencers - privacy - digital parenting - digital communication - social media advertising

Extended Summary

The term privacy is defined as “the state of being alone and not being watched or interrupted by others” (Oxford
Learners Dicitionaries, 2023). Privacy, which carries the connotation of basic information, has been used through-
out history in the plot between the family, the smallest building block of society, and the outside world. In fact,
according to the divine view, privacy is visible even at the moment of the creation of the first human being. Adam’s
setri avret (covering intimate parts of the body that should not be shown) is one of the first examples of bodily
privacy. The popularisation of the concept dates back to the 16th century. Changes in the 16th and 17th centuries,
especially in the socio-cultural and political spheres, led to the presentation of different perspectives on the
issue of privacy (Yilmaz, 2012).

The concept of celebrity, which was first used with the emergence of television and cinema, has changed its shape
over the years with the development of technology and media tools. Micro celebrities have emerged as a result
of the celebrity phenomenon fuelled by the proliferation of new media. Focusing on the life stories of ordinary
people rather than the lives of celebrities is one of the ways in which social media platforms help to pave the way
for a change in the way celebrities are viewed in popular culture (Sekmen, 2019). Marwick compares traditional
celebrities with micro-celebrities and points out that traditional celebrities use social media to develop a direct
interaction with their audience and create a pleasant atmosphere. On the other hand, ordinary people who use
social media and see their followers as their fan base feel the need to present themselves as micro-celebrities
in order to satisfy the desire to broadcast their presence to the public (Marwick, 2015).

Sharenting is a combination of the English words “share” and “parenting” (Kopuz, Turgut and Aslan, 2022). The fact
that parents publish and share every moment of their children from birth to adolescence in digital media and
social media without the knowledge and consent of the children has led the concept of digital privacy to become
a topic of discussion these days. Since it is not known what kind of damages these videos and photographs
shared by parents on social media may cause in the current or future life of the child, it gives rise to the thought
that these posts are an abuse of the child’s privacy. Perhaps it can be stated that the idea that it is done with
good intentions and that it will contribute to the socialisation of children has turned into a show for the sake of
being known, recognised and earning money.

Digital parenting, internet parenting, social media parenting or online parenting, which is a new form of parenting,
is one of the terms developed for today’s age. As digital technologies infiltrate more and more areas of children’s
and adolescents’ time and lives than ever before, parents’ concerns are growing (Odgers ve Jensen, 2020). These
worries and fears leave parents helpless because they do not know what kind of information and images their
children are bombarded with on which websites, and because they cannot control their children. A survey con-
ducted in the US in March 2020 found that two-thirds of US parents find parenting today more difficult than
it was 20 years ago (Kathryn, Rachel E, Pamela and Orben, 2022). The uncontrollability of the digital world and
the fact that children spend a lot of time on these channels inevitably make parenting more difficult than in
the past. Many parents attribute this development to new technologies such as smartphones and social media
(Auxier, 2020).

YouTube ranks in the top three in the number of follow-ups and interactions of phenomenon pages (Tam, 2020,
p. 1335). In recent years, we have witnessed the participation of children in social media phenomena through
their parents. Looking at YouTube Turkey statistics, it is seen that three of the ten most followed channels are
child YouTubers (Socialblade, 2023). The ranking of these three channels according to the number of followers
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is “Beter Bocuk”, “Oyuncak Avi” and “Oyuncak Oynuyorum”. In the research, it is aimed to reveal the situation
between YouTube kidinfluencer and privacy within the framework of the contents of these three channels. It has
been determined that kidifluencers tend to use English video titles rather than Turkish in order to be watched
not only in Turkey but also on a global scale. Among the channels, it was observed that especially “Beter Bocuk”
shared a lot of video content and did not speak in any of these videos. It can be said that “Oyuncak Avi” and
“Oyuncak Oynuyorum” channels act towards the domestic audience, while “Beter Bocik” channel shares content
on a more global scale. Among the three children’s YouTube channels, only the “Oyuncak Oynuyorum” channel
restricted comments on video content. In the other two channels, the audience was given the opportunity to
comment. In video content under 18 years of age, restricting comments in terms of children’s mental and social
health is important both for the actor child who is the subject of the video content and for the viewers who will
read these comments. In the analysed videos, the dreams of small bodies and reality are separated from each
other, leading to the loss of reality. In the channels in question, the games played by children, their daily routines
from the bedroom where they sleep to the places they eat, drink, travel and see, so to speak, were left to the
view of foreign eyes in order to gain followers. If these children, who will come of age in the future, have such a
history at that time and want to delete their content in this direction, or if they complain to their parents at this
point as a result of psychological crises, the possibility of bigger vortexes should be considered by their parents
in advance.

Considering that the most typical audience of the channels in the study is children, it can be argued here that the
loss of privacy is not only limited to the content producer, but also has a direct impact on the privacy of children
who take these contents as role models. Moreover, the fact that the viewers exhibit behavioural patterns that do
not belong to daily life may cause them to make requests that they see in virtual channels isolated from the real
world from their parents and try to create a kidinfluencer impression in their circle of friends. Therefore, the issue
should not only be limited to privacy but should be considered under many headings.

Cocuk influencer(lar) Sorunu: Mahremiyetin ihlali

Mahremiyet terimi, “Yalniz olma ve baskalari tarafindan izlenmeme veya hayatinin kesintiye ugratilma-
masi durumu” olarak tanimlanmaktadir” (Oxford Learners Dictionaries, 2023). Temel bilgilerin ¢agrisi-
mini taslyan mahremiyet, tarih boyunca toplumunu en kiiglik yapi tasi olan aile igi ile dis diinya ara-
sinda yasanan olay drgiisiinde kullanilmistir. Dogu toplumlarinda mahremiyet denilince akla gelen ilk
unsurlar; kadin, aile ve evici sorunlardir. Mahremiyet sadece kiigiik gruplari degil ayni zamanda bizatihi
bireyin kendisiyle de ilgili bir kavramdir. Kisisel mahremiyet burada 6ne ¢ikan en temel kavramlardan
biridir. Bu nedenle bireyi ya da daha genis bir cercevede bireyin yasamsal veya aile yasamini dolayli
veya dogrudan ilgilendiren her sey mahremiyetin kapsamina girmektedir.

Mahremiyet aslinda islam ve diger semavi dinlerdeki goriise gore ilk insanin yaratildigi anda bile
goziikmektedir. islam inancinda Hz. Adem’in setri avreti bedensel mahremiyetin ilk érneklerindendir.
Bu noktada ii¢ semavi dinde de kadinlara yonelik getirilen ortlinmeye iliskin kaideler de yine mahre-
miyet kapsaminda diisiiniilebilir (Oziidogru, 2017, s. 3-4). Mahremiyet kavraminin popiiler hale gelme
siireci 16. yiizyila dayanmaktadir. 16. ve 17. ylizyillarda 6zellikle sosyo-Kkiiltiirel ve siyasi alanda meydana
gelen degisimler mahremiyet konusuna iliskin farkli bakis agilarinin sunulmasina yol agmistir. Zamanla
biiyuyen kapitalist ekonomik sistem, giiclenen ulus devletler, kentlesme, is bolimiiniin ve uzmanlik
alanlarinin cesitlenmesi, kitlesellesme sonucunda kamusal alani degistirerek bireyin cevreden uzakla-
sip kendi alanina ya da 6zel alana donmesine neden olmustur. Bu durum zaman igerisinde cekirdek
aile yasamini benimseyen insan sayisindaki artisla birlikte mahremiyete iliskin farkl goriislerin viicut
bulmasina yol agmistir (Yilmaz, 2012).

Sosyolojik etkilere gore, nesiller ¢ok sayida ¢alismada gruplara ayrilmistir. Teknolojik gelisme cag-
lar arasinda dogan kusaklar arasindaki baglar ve hayata verdikleri 6nem ve agirlik, digerlerine gore
degismektedir. Bu dogrultuda bakildiginda mahremiyet kavrami kusak farkliliklarindan da beslenmek-
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tedir (Bostanci, 2019). Genglerin mahremiyet anlayisi, genclerin gerek cevreleri gerekse takip ettikleri
sosyal medya tarafindan maruz kaldiklari unsurlardan biiyiik dlciide etkilenmektedir. Teknolojinin igin-
de dogmus bir nesil olarak adlandirilan Z kusagl, gercek hayatta mahremiyetini paylasiyor ve medyayi
ayri bir gerceklik alani olarak gormiiyor. Giiniimiiz gencglerinin akilli telefonlarin bulundugu bir cagda
diinyaya gelmeleri ve sosyal medyadan onceki bir zamana dair higbir ani, tecriibe ve yasantiya sahip
olmamalari sanalin gercekmis gibi algilanmasina yol agmistir. Tulgan'a (2013) gére dogum yillari 1990-
larin sonu ile 2010lar arasina denk gelen ve Z Kusagi olarak bilinen bu kusaktaki bireyler, sosyal medyayi
sadece bir akran ya da sevinglerini, iizlintiilerini, coskularini, yalnizliklarini ve diger duygularini paylas-
tiklar bir yer olarak gérmektedirler.

Gengler, artik kendi iceriklerini yayinlayabilmekte ve sosyal ag, blog ve ¢evrimici gazetecilik gibi ¢e-
sitli uygulamalarda yer alabilmektedirler. Bazi kullanicilar ise diizenli olarak ¢evrimigi materyal liretme
potansiyeline sahiptir. iliski sorunlari, ev 6devi, makyaj ve dijital oyunlarin nasil oynanacagina dair bil-
gilerin yani sira liriin incelemeleri, hizmetler ve hamilelik tavsiyeleri dahil her sey artik bu sanal mec-
ralarda tartisilmaktadir. Kisisel bir blog veya YouTube kanali igin internet materyali liretmek, genellikle
bir eglence olarak basladiktan sonra tam zamanli bir istihdama doniisebilmektedir. Giinliik yasamda
icerik olusturma, beraberinde binlerce sadik tiyeden olusan muazzam topluluklar olusturmaya yardimci
olmaktadir (Westenberg, 2016).

Sosyal medyada icerik Uretenler her giin daha fazla kisi, abone ve takipgiye ulasarak begenilirlikle-
rini ve izlenme oranlarini artirmaktadirlar. icerik olusturucular tarafindan icerik paylasimi icin en yay-
gin kullanilan mecralardan biri de hi¢ kuskusuz YouTube'dur. YouTube’'da yer alan bir video, potansi-
yel olarak milyonlarca kisiye ulasabilmektedir. Bu sayede 6zellikle gengler o videolardan etkilenmekte
ve YouTube'da izledikleri influencerlarin davranislarini taklit edebilmektedir. YouTuberlar, kisilerarasi
baglanti yoluyla daha fazla hayranlik ve empati kazanmakta ve bu durum daha fazla sosyal medyaya
baglanmalarina ve daha fazla hayran kitlesine ulasmayi hedeflemektedir. Sosyal medyanin potansiyeli
ile YouTuber olmak her zamankinden daha kolay hale gelmis ve YouTuber olma yasi giderek diismiistiir.
Bunun sonucunda, YouTube gibi aglarin erisimi ve etkisi de neredeyse her toplumda biiyiik 6lclide artis
gostermistir (Dellarocas, 2003).

insan dogasi geregi, cok zaman gecirdigi veya takip ettigi insanlari gézlemleyerek ve model alarak
bazi davranis ve tutumlar kazanir. insanlar, benzer davranislar sergileyen, genellikle model olarak ad-
landinlan bagkalarini izleyerek de beceri kazanirlar (Bandura, 1989). Gengler, gesitli model tiirlerinden
cesitli davranis bigimlerini 6grenebilirler. Canli modeller, gercek diinyadaki durumlarda davranislarini
gozlemleyebildigimiz kisilerdir. Ebeveynler ve 6gretmenler, ergenler igin ilk elden modellere iki 6rnek-
tir. Edebiyattan, filmlerden ve YouTube gibi diger sosyal medyalarindan alinan sembolik figiirler, gercek
veya hayali olabilir. Bir YouTubera benzeme fikri zamanla baskalarinin davranislarini kopyalama olasi-
Lgini da artirmaktadir (Mcleod, 2023).

2005 yilinda yayin hayatina baslayan YouTube neredeyse tiim diinyada bilinen en genis video ta-
banli sosyal mecradir. internette gecirilen siireye bagli olarak YouTube &zellikle ergenlik cagindaki in-
sanlarin hayatinda biiyiik bir yer tutmaktadir. Marsh ve arkadaslari tarafindan (2019) 3.154 evde yapilan
bir saha arastirmasi verilerine; 0-7 yas arasi ¢cocuklarin %80’i YouTube kullaniyor ve bu cocuklarin da
%59'u YouTube Kids'i kullanmaktadir. 13 yasin altindaki ¢ocuklarin yalnizca %17'inin kendi YouTube he-
sabi varken, 13 yasin altindaki ¢ocuklarin biiyiik cogunlugunun ebeveynlerinin hesaplarini kullanmak-
tadir. YouTube Kids uygulamasindaki bireylerin %16's1 cocuk liyelerden olusmaktadir. YouTube videola-
rinin siiresi genellikle 4 ila 9 dakika arasinda degismekte ve ¢ocuklar bunlari izleyerek hafta ici ortalama
1.39 saat ve hafta sonu icin ise 1.47 saat zaman harcamaktadirlar. Oyun, oyuncaklar, tekerlemeler, tele-
vizyon ilgi alanlar ve komik videolar ve hayvan videolari ¢ocuklarin tercih ettikleri konular listesinde
uist siralarda yer almaktadir.
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Google, hesap sahibi olmak icin gerekli olan minimum yas sinirinin 13 (veya iilkeye bagli olarak 14)
olmasina ragmen, daha disiik yastaki ¢ocuklar yine de kendi kanallarini agabilmektedir. Giiniimiizde
video izlemek, kiiglik gocuklarin katildigi birincil etkinliklerden biridir. Ozellikle ebeveynlerin ¢ocukla-
rini yatistirmak veya oyalamak istemesi nedeniyle, zamanla internet ¢ok kiigiik yaslardaki cocuklarin en
6nemli eglence kaynagi olmustur (Holloway, Green ve Livingstone, 2013). YouTube ve akilli telefonlarin
yardimiyla en kiiciik cocuklar bile artik kendi orijinal videolarini olusturabilmekte, yayinlayabilmekte
ve dagitabilmektedir. YouTube’'da komedi ¢izgi filmleri de dahil olmak iizere gesitli videolari izlemek
icin kullanan 3 yas ve iizeri cocuklar arasinda giderek daha popiiler hale gelmektedir. Diinya ¢capinda 10
milyondan fazla kisi YouTube Kids uygulamasini indirmistir. YouTube'daki Disney Collector kanalindan
11 milyardan fazla goériintiileme ve 11 milyon abone olmasi beklenmektedir (Herodotou, 2020). Gengler,
influencerlar ve vloggerlar tarafindan Uretilen iceriklerin ¢ocuklar tarafindan tiiketilmesi ve burada da
denetleyici mekanizmalarin bulunmamasi ¢ocuklarin mahremiyeti agisindan en ciddi sorunlardan biri
olarak goriilebilir.

Bu calismada Tiirkiye'de yayin hayatini siirdiiren ve en fazla takipgi sayilarina sahip “Beter Bocuk”,
“Oyuncak Avi” ve “Oyuncak Oynuyorum” YouTube kanallari 6rneklem olarak alinmistir. Netnografi yon-
teminin kullanildigl bu arastirmanin temel amaci li¢ kanalin icerikleri ¢cercevesinde YouTube kidinflu-
encer ile mahremiyet arasindaki durum ortaya konulmaya calisilmistir.

Mikro Unlii Konsepti ve Cocuk Influencerlar

ilk olarak televizyon ve sinemanin ortaya cikmasiyla kullanilmaya baslanan iinlii kavrami, teknolojinin
ve medya araglarinin gelismesiyle birlikte yillar i¢inde sekil degistirmistir. Mikro tinliiler, yeni medyanin
yayginlagmasiyla kériiklenen iinlii fenomeninin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Unliilerin hayatla-
rindan ziyade siradan insanlarin hayat hikayelerine odaklanmak, sosyal medya platformlarinin popiiler
kiiltiirde Ginliilere bakis agisinda bir degisimin 6niinii agmaya yardimci olmustur (Sekmen, 2019). Mar-
wick (2015), geleneksel iinliileri mikro Ginliilerle karsilastirmakta ve geleneksel iinliilerin izleyicileriyle
dogrudan bir etkilesim gelistirmek ve hos bir atmosfer olusturmak igin sosyal medyayi kullandiklarina
dikkat cekmistir. Ote yandan, sosyal medyayi kullanan ve onlari takip edenleri hayran kitlesi olarak go-
ren siradan insanlar, varliklarini kamuoyuna yayinlama arzusunu tatmin etmek icin kendilerini mikro
tinlliler olarak gosterme ihtiyaci duymaktadir. Mikro nlii, sosyal medyanin mimkiin kildigi, kullanici-
larin kendilerini baskalar tarafindan tiiketilecek bir kamu kisiligi olarak gordukleri, takipgilere hitap
etmek icin stratejik yakinliktan yararlandiklari ve izleyicilerini hayran olarak gordiikleri bir kendini sun-
ma stratejisidir. “Mikro Unlii” terimi, bireylerin internette popiilerliklerini artirmak icin internette kul-
landiklari performans stilini ifade etmektedir.

Senft'e (2008) gore ag ortami, bireylerin “Mikro Unliiler” olmasini miimkiin kilmaktadir. Mikro tinlii-
ler ekranda izleyicinin tiiketimi i¢in kendilerini ortaya koymakta, hayran kitlesi tarafindan sahiplenil-
mekte ve zamanla olusturduklari hayranlar sayesinde popiilaritelerini koruyabilmektedirler. Hayranlar
onlari destekledikleri ve onlara sempati gosterdikleri slirece poplilariteleri devam edecek ve seyirciler
tarafindan takdir edilecektir. Siradan insanlarin mikro iinlii diizeyine gelebilmesi, insanlarin kendi var-
liklarini ve kendi medya ciktilarini insa etmek icin harcadiklari emegi ortaya koymaktadir. Medyanin
insanlar tiiketimcilikle kusatan yasam tarzi politikasi, sonunda bu iiriinleri tiiketen bireylerin beyinle-
rinde normalize edilmis yasam algilari haline gelmistir. Bu yasam tarzlari, kendi varoluslarini kendi yap-
tiklari eylemlerle gerceklestirmek isteyen mikro iinliilerin yasamlarinda da bulunabilir. Boylece mikro
tinliilerin yasamlari dogallastirilacak ve hem bu iinliiler hem de medya, biiyiik gelir elde ederek her iki
tarafi da mutlu edecektir (Sekmen, 2019, s. 3572).

Son donemlerde mikro inlii kavrami igerisinde ¢ocuk influencerlar da girmistir. Cocuk influencerlar;
odaginda daha ¢ok ¢ocuklarin oldugu ve bu noktada ebeveynleri tarafindan igerik iretilen kisileri ta-
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nimlamaktadir. Son yillarda bu kavram igerisinde instamom/intamoms kavrami da eklenmistir (Atalay,
2019, s. 187). Cocuk influencerlar kavramina getirilen en sert yorum bunun bir ¢ocuk isgili§ine doniistiigii
fikridir (G6zen ve Saldirdak, 2023). Cocuk influencerlarin paylastiklari videolar esasinda bes kategoriye
ayrilmaktadir. Aile lyeleri veya fanlarla yapilan dis aktiviteler, herhangi bir sosyal medya akimi veya
video oyunlar araciligiyla yapilan meydan okumalar, spesifik aktivitileri 6greten egitici icerikler, alinan
bir oyuncaga ait lriin analizinin yapilmasi veya fonksiyonlarinin aciklanmasi ve gercek veya kurgusal
bir hikaye kurgusuyla olusturulan igerikler seklinde siniflandirilmaktadir (Ramos-Serrano and Herrero-
Diz, 2016, s. 95).

Siradan insanlarin yasamlarinin tnlu kisilerin yasamlarina donusmesiyle popilaritelerindeki arti-
sin bir sonucu olarak, reklam sirketleri de giderek daha fazla mikro {inliilere odaklanmaktadir. Leaver
(2017) calismasinda mikro iinlii anne-babalarin, Owlet sirketinin bebek izleme cihazlarini kullanarak
liriniin faydali bir cihaz oldugunu vurguladiklarini ortaya koymakta ve mikro iinlii anne-babalarin sir-
ketin linkini paylasarak diger anne-babalari da bu cihazi kullanmaya tesvik ederek lriiniin reklamini
yaptiklarini dile getirmistir. Yeni medyanin yayginlasmasi sonucu mikro iinliilerin yiikselisi, onlara ka-
pitalist sistemin isleyisinde dnemli bir rol verilmesi sonucunu dogurmustur. Kapitalist sistem, bu ki-
silerin zaaflarindan yararlanarak gelirlerini biiylik 6lclide artirmistir. Sonug olarak, sosyal medya hem
uretenin hem de tuketenin kullanici hale getirmesiyle, kapitalist diistince yapisinin toplumun her kat-
manini etkiledigi, tiiketime dayali bir yasam bicimini olusturmustur. insanlarin tiikettikce mutlu oldu-
gu, yasamlarinin tiilketim odakli oldugu bir yapiya doniistiirmiistiir. Bunu elde etmek isteyen kisiler, bu
metalara erisebilmek icin daha cok calismak ve daha cok tiiketmek zorunda birakilmislardir. iste bu
tiiketimin yeni adi veya post-modern hali ebeveynlerin sosyal medya platformlarinda gocuklarini dis
gozlere sunmasiyla sonuglanmistir. Truman Show (1998) filmi gibi sanal ve yapay bir evrende gocuklarin
kapitalist ideaya bir nevi kurban edildigi soylenebilir.

Ebeveynligin Yeni Hali: Sharenting

Sharenting kavrami, ingilizce’de “share” (paylasmak) ve “parenting” (ebeveynlik) kelimelerinin birlesi-
minden meydana gelmektedir (Kopuz, Turgut ve Aslan, 2022). Cocuklarin bilgisi ve rizasi olmadan an-
ne-babalarin ¢ocuklarinin dogumundan ergenlik donemlerine kadar her aninin dijital ortamda, sosyal
medyada yayinlamasi ve paylasmasi dijital mahremiyet kavraminin da bugiinlerde tartisilan bir konu
haline gelmesine yol agmistir. Sosyal medyada anne-babalar tarafindan paylasilan bu video ve fotog-
raflarin ¢ocugun su anki ya da gelecekteki hayatinda ne tiir zararlara yol acabilecegi bilinmedigi icin
bu tiir paylasimlarin ¢ocugun mahremiyetinin suiistimal edildigi distincesini de dogurmaktadir. Belki
iyi bir niyetle yapilan ve ¢ocuklarin sosyallesmesine katkida bulunacagi diisiincesinin giiniimiizde tam
aksi bir seyirde gercekleserek tamamen bilinmek, taninmak ve para kazanmak adina bir sova doniistii-
gii dile getirilebilir.

Ebeveynligin yeni bir hali olan dijital ebeveynlik, internet ebeveynligi, sosyal medya ebeveynligi ya
da cevrimici ebeveynlik gibi kavramlar giiniimiiz ebeveynleri icin gelistirilen tabirlerdendir. Dijital tek-
nolojilerin cocuklarin ve ergenlerin hayatlarinin her alanina sizmasi nedeniyle ebeveynlerin endiseleri
de giderek artmaktadir (Odgers ve Jensen, 2020). Anne-babalar ¢ocuklarinin hangi sitelerde ne tiir bilgi
ve goriintii bombardimanina maruz kaldiklarini bilmediklerinden 6tiirli ve de cocuklarini kontrol altina
alamamalari nedeniyle bu endise ve korkular anne-babalari caresiz birakmaktadir. ABD'de Mart 2020'-
de yiiriitiilen bir arastirmada; ABD’li ebeveynlerin licte ikisinin bugiinkii ebeveynligin 20 yil dncesine
gore daha zor buldugunu ortaya gikarmistir (Kathryn, Rachel E, Pamela ve Orben, 2022). Dijital diinyanin
kontrol edilemez olusu ve ¢ocuklarin bu mecralarda oldukca fazla zaman gegirmesi anne-babalari ister
istemez ge¢mise gore anne-babalik rollerini daha zor kilmaktadir. Ebeveynlerin birgogu bu gelismeyi
akilli telefonlar ve sosyal medya gibi yeni teknolojilere baglamistir (Auxier, 2020).
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Cocuk Influencerlarda Mahremiyet Sorunsali

Cocuklar, kendi gorsel fotograf ya da videolarinin dijital ortamda gosterilmesini isteyecek biling ve su-
ura sahip olmadigi igin bu goriintiiler anne-babalarin kontroliinde sosyal medya platformlarinda ya-
yinlanmaktadir. Ebeveynler, bu tiir paylasimlarin kendileri tarafindan yapilmasi halinde bir glivenlik ya
da herhangi bir mahremiyet sorunu olusturmayacagini ancak ¢ocuklari tarafindan paylasmalari halin-
de bu durumun vahim sonuglar dogurabilecegini diisiinmektedirler. Ebeveynlerin bu davranislar ser-
gilemesinde etkili olan bir diger faktor ise paylasimlarinin baska aileler tarafindan izlenilmesi ya da
begenilmesidir (Steinberg, 2017).

internet ve sosyal medya, cocuklara ve ebeveynlere bir yandan eglenebilecekleri, vakit gecirebile-
cekleri bir ortam sunarken diger taraftan ¢ocuklarin yaslarina uygun olmayan miistehcen goriintiiler,
masum goriinen interaktif oyunlar yoluyla ¢ocuklarin kumar tiirii aliskanliklari edinmesi, siber zorbalik,
cocuklarin konusma ve davranislarinda argo - kufiir vb. kelimeler kullanmasi gibi bircok arzu edilmeyen
sonuglara yol agmaktadir. Dijitallesen bilgi beraberinde birtakim tehditleri de dogurmaktadir (Tiifekgi,
2008). Bu problemler, su sekilde siralanmaktadir:

Mekansal sinirlarin ortadan kalkmasi: Bireyler, sokakta, evde, is yerinde, okulda ya da isyerindeyse
bireylerin bulundugu mekanlarda onlari izleyen kisiler, belirli bir mekanla yani bir duvarla ve belirli bir
uzaklikla sinirli iken, dijitallesen diinyada sizi izleyen, takip eden insanlari kestirebilmek imkansizdir.

Zamansal sinirlarin ortadan kalkmasi: Yapmis oldugunuz konusmalara ait ses kayitlari ve videolar,
artik sadece konusma aninda degil daha sonra istenildigi zamanda da kimligini bilmedigimiz kitlelerce
de izlenip dinlenebilmektedir. Nitekim bu tarz kayitlar gliniimiizde 6zellikle yetiskinlerin banka ve diger
hesaplarina erisebilmek adina da kullanilmaktadir.

Sanal ve fiziksel ortamlarin kesismesi: Bir kisinin eglenirken cekilen fotograflari ya da videolarinin
herhangi bir sosyal medya ortaminda paylasilmasi, kisinin sadece o anlik durumunu yansitmasina rag-
men gelecekte herhangi bir zaman ve yerde aleyhine olabilecek bir takim olumsuz durumlari da dogu-
rabilir. Bu da diger insanlarin kisi hakkinda olumsuz bir algl ve imaj gelistirmesine yol acabilir. Olasi
tehlikelerin yaninda anlik tehditler de olugabilmektedir. Ornegin yaz tatili donemlerinde sehir digindan
goriintii paylasilmasi ve akabinde yasanan hirsizlik vakalar burada 6rnek olarak verilebilir.

Bireyler, bilerek ya da bilmeyerek kisisel bilgilerini sosyal medya araciligiyla paylasmaktadirlar. Er-
genlik caginda olan gengler, yaslarinin getirdigi begenilme, takdir edilme ya da akranlarina hava atma
ve Ustiinliik kurma gibi nedenlerle dogum giinlerini, siyasi diisiincelerini, arkadaslariyla olan yakin ilis-
kilerini, arkadaslariyla beraber gecirdikleri 6zel anlari herhangi bir mahremiyet endisesi tasimaksizin
paylasabilmektedirler. Sosyal medya hesabi olan bireyler, her ne kadar fotograflarini kendileri paylas-
masalar bile sosyal medya hesabi olan arkadaslarinin onlara dair fotograf ve videolari sosyal med-
ya hesaplarinda paylasmalari sonucunda bu mahrem durum birgok kisi tarafindan goriilebilmektedir
(Zengin, Zengin ve Altunbas, 2015).

“Oyuncak Oynuyorum”, “Oyuncak Avi” ve “Beter Bociik” Yotube
Kanallarinda Cocuk Mahremiyetinin isleyisi ve ihlali

Fenomen sayfalarin takip edilmesi ve etkilesim sayilarinda YouTube ilk {i¢ sirada yer almaktadir (Tam,
2020, s. 1335). Son yillarda sosyal medya fenomenleri icerisinde ¢ocuklarin da bu duruma ebeveynleri
araciligiyla katilim gosterdigine sahit olmaktayiz. YouTube Tiirkiye Eyliil 2023 istatistiklerine bakildigina
en ¢ok takip edilen on kanalin iigiiniin ¢ocuk YouTuberlar oldugu goriilmektedir (Socialblade, 2023).
Bu li¢ kanalin takipci sayilarina gore siralamasi “Beter Bociik”, “Oyuncak Avi” ve “"Oyuncak Oynuyorum
seklindedir. Arastirmanin amaci bu ui¢ kanalin icerikleri cercevesinde YouTube kidinfluencer ile mahre-
miyet arasindaki durumu ortaya koymak olmustur.
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“Beter Bociik” YouTube Kanali

YouTube Tiirkiye'de en cok takipgi sayisina (45 Milyon) sahip olan “Beter Bociik” kanali kuruldugu
12.12.2012 tarihinden beri 4057 igerik liretmistir. Kanalin icerikleri diger iki YouTube kanalina gére daha
uzun tutuldugu ilk anda fark edilmektedir. Kanal yaklasik olarak 30 milyar izlenme almistir. YouTube
sayfaslicerisinde aynizamanda Instagram hesabina ait linkte verilmistir. Kanalin YouTube “Beter Bocuik”
disinda kanalla iliskili dort YouTube hesabi da bulunmaktadir. Kanalin ana karakteri Toprak isimli erkek
cocuktur. Kanalda yer alan neredeyse tiim icerikler sadece ingilizce yazilmis ve bu icerikler emojilerle
desteklenmistir. Kanalin bu sekilde hareket etmesi uluslararasi bir kanal olma ideasiyla agiklanabilir.

Calismada incelenen diger iki kanalla kiyaslandiginda bu kanalin gerek yapisal isleyisi gerekse ice-
rik kurgusunun farklilastigini sdylemek miimkiindiir. Kanalda yer alan gonderilerde oyuncular konus-
madan tamamen alt kurguda verilen miizik, kiyafet ve beden diliyle, mesajlar verilmeye calisilmistir.
Minimum 10 dakika tutulan video iceriklerinde daha once paylasilan gonderilere de yer verilmistir. Bir
paylasimda birden ¢ok kurgu orgiisii tespit edilmistir. Diger iki kanaldan farkli olarak ¢cekimlerde zaman
zaman drone kamerasi da kullanilmistir.

Kanal iceriklerinde one ¢ikan en 6nemli husus korku gekiciliginin bir cocuk lizerinden islenmesidir.
Kanalda absiirt ve cogunlukla korkutucu kiyafet ve kurgular lizerinden senaryolar hazirlanmistir. Ka-
naldaki cocuk mahremiyetinin fiziksel yonden ¢ok psikolojik durumlarin lagvedildigi gozlemlenmistir.
iceriklerde siirekli rekabet, agsagilama, kigkirtma ve korku unsurlari 6ne ¢ikartilmistir. Burada ¢ocuklarin
ruhsal durumlarini olumsuz etkileyecek kurgu, oyuncu ve mekan segimlerinin tercih edildigi belirlen-
mistir. Videolarda olay kurgusu kimsenin yasamadigi metruk binalarda, soguk ve 1ssiz sokaklarda geg¢-
mistir.

Kotu - iyi, gliclii - zayif ve zengin - fakir ikilemleriyle dikkatleri ustiine cekmeye calisan kanalda
oOzellikle zorbalik ve kazanmak icin her seyin miibah goriildiigii ve istenilen seyi elde etmede hileye bas-
vurmak gibi durumlar seyirciye normalmis gibi sunulmustur. Dolayisiyla kanalin en temelde toplumsal
degerlerin alasagi ettigi ve bunu gerceklestirirken de ¢ocuklarin masumiyetlerinden faydalandigi go-
riilmustiir. Kanalda Toprak karakterinin disinda yer alan karakterlerin ergen yas araliginda olmasi, kanal
yoneticisinin de bu karakterlerin olmasi kanaldaki iceriklerinde bu tiir olumsuz yayinlar paylasmasinda
belirleyici olmustur.

YouTube kanalinin en ¢ok takipgi kitlesine sahip hesap olmasi ¢ocuk emeginin somiiriilmesi nokta-
sinda da one ¢ikmaktadir. Video kurgularinda fiziksel goriintisleri kullanilan erkek ¢ocugunun kanaldan
elde edilen gelirdeki payi veya hissesinin ne derece kendisine birakildigi da ayri bir muamma olarak
karsimiza ¢citkmaktadir.

Hazirlanan iceriklerde cocuklara zararli beslenme aliskanliklarinin asilanmaya calisildigr goriilmus-
tiir. Senaryo geregi a¢ kalan ¢ocuk oyuncu siirekli olarak kendini yabanci kisilere acindirarak yiyecek
istemektedir. Bu durum 6zellikle modern toplumlarda yasanan ¢ocuk kagirma, zehirleme ve kétii niyetli
kisilerce kullanilabilinmektedir. Kanalda yabanci bir kisiden bir seylerin alinmasi gayet normalmis gibi
aktarilmaktadir. Ozellikle izler kitlesinin cogunun cocuk oldugu bu tiir kanallarda ¢ocuklara bu tarz ice-
riklerin gosterimi yapilmamalidir. Video iceriklerinde gida iirlinleri begeni alma pahasina yere dokiillip
¢op edilmektedir. Gida ve beslenme disinda gocuklarin telefon bagimlligina yonelik tutum gelistirme-
sine yonelik olarak da icerikler iiretilmistir. Bu tarz eylemlerin normalmis gibi gosterilmesi basta ilkokul
olmak iizere lise ve alti cocuklarin da bu tarz eylemler sergilemesine, akran zorbaligina yonlenmesine
ve toplumsal degerlerle uyusmayan “yeni normlarin” olusmasina yol acabilir.

Bazi iceriklerde cocuk oyuncular rol geregi hirsizlik yapmaktadir. izleyici kitlesi diisiiniildiigiinde ¢o-
cuklarin bu tiir kurgularr anlamlandiramadigi ve bunlari gercek ve olaganmis gibi algilanmasina neden
olabilir. Ayrica yapilan paylasimlarda begeni almak adina ¢ocugun hayati da tehlikeye girebilmektedir.
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Ornegin; cocuga araba siirdiiriilmesi veya amator kisilerce cocugun omuza alinarak bisiklet siiriilmesi.
Bu tarz drneklerin ¢ocuklar tarafindan izlenilmesi aynisini yapma ya da kendini kahraman gormek adi-
na anne-baba veya biiyliklerden bunu istemekte diretebilir. Nitekim kaynagin gosterdigi seye hedefin
farkli bir sekilde yorumlamasi olasi bir durumdur.

“Beter Bociik” kanalinda Toprak adli cocugun yasadigi ev, oturdugu mahalle ve oyun oynadigi parka
kadar pek cok mekansal bilgi izleyiciye agiktan gosterilmistir. Hatta binilen araglarin plaka bilgileri de
iceriklerde goriilebilmektedir.

“Beter Boclik” kanalinda yayinlanan icerikler incelenen diger YouTube sayfalarina kiyasla daha fazla
psikolojik siddete ait senaryolar hazirlanmistir. Bu siddeti yeri geldiginde ana karakter olan erkek ¢o-
cuk, yeri geldiginde yan karakterler yasamistir. Dolayisiyla YouTube Tiirkiye'de en ¢ok abonesi bulunan
hesabin aslinda ¢ocuklarin duygusal, fiziksel ve gelisimsel yonlerini olduk¢a olumsuz etkiledigi tezi ileri
surillebilir. Bunu ayni zamanda kanalin bas aktori olan Toprak isimli cocugun da gerek korkutucu ge-
rekse gercek yasamin disinda kurgularda oynatilmasiyla gercek yasamda deneyimledigi de sdylenebilir.
Asagida kanala ait bazi ekran goriintiileri verilmistir. Cocuk mahremiyetinin gizliligi adina ¢ocugun yiizii
saklanmistir.

Sekil 1
“Beter Béciik” Kanalindaki iceriklere Ait Gériintiiler (“Beter BSciik’, 2023)

“Oyuncak Avi” YouTube Kanali

Oykii adli kiz ocugu ile anne ve babasinin birlikte icerikler lirettigi “Oyuncak Avi” kanali 29.12.2014'ten
beri YouTube'de icerikler iiretmektedir. Sekiz milyarin tizerinde igerikleri izlenen kanalin en temel mot-
tosu eglenceli icerikler olmustur. Kanalin 15,2 milyon takipgisi bulunmaktadir. Su ana kadar 542 igerigin
paylasildig kanalin ayni zamanda Facebook ve Instagram hesaplari da bulunmaktadir. Videolar genel-
likle evin bahcesinde veya mutfaginda cekilmistir. izlenen videolar arasinda ¢ocugun yatak odasi izler
kitleye gosterilmemistir. Asagida kanala ait bazi ekran goriintiileri verilmistir. Cocuk mahremiyetinin
gizliligi adina gocugun yiizii saklanmistir.
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Sekil 2
“Oyuncak Avi” Kanalindaki igeriklere Ait Gériintiiler (Oyuncak Avi, 2023)

¥

“Oyuncak Avi” kanali diger iki kanaldan farkli olarak daha gok oyun temasi cercevesinde hareket ettigi
gozlemlenmistir. Neredeyse her icerikte Oykii adli kiz cocugunun anne ve babasiyla oynadigi oyunlar
izleyiciyle bulusturulmustur. Bu oyunlar icerisinde geleneksel oyunlar bulunmakla beraber (saklambac,
korebe vb.) dijital ortamlarda akima doniisen igerikler de olmustur. Paylasilan igerikler yurtdigindaki
cocuklarin da dikkatini cekmek adina genellikle ingilizce yazilmistir. Fakat iceriklerde spontane bir se-
kilde gecen konusmalar Tirkce seklindedir.

Kanalda ilk bakista 6ne cikan sey satafat ve gosterisin hakim oldugu bir malikanede olaylarin geg-
mesi olmustur. Ana karakter olan Oykii izerinden gecen olaylarda anne ve babayla birlikte siirekli reka-
bet (challenge) ve kazanma politikasina dayanan bir oyun kurgusu planlanmistir. Olaylarin kurgusunda
gocugun goriintiisli ve adi acikca teshir edilmistir.

Markalarin logo, amblem veya isimleri iceriklerde agik¢a goriilecek sekilde sunulmustur. Popiiler
kiiltiire ait yiyecek, oyuncak ve malzemelerin o6zellikle secildigi gézlemlenmistir. Bu kanalda da yine
gercek olan durumlar karsisinda ¢ocuga yalan soylettirme ve bunu da eglence adi altinda yapilmasi s6z
konusu olmustur. Saka vari bir bicimde sunulan bu durum ¢ocuga aslinda bir nevi toplum icerisinde de
yalan soyleyebilmeyi ve bunun dogal karsilandigi algisini olusturmaktadir.

Video iceriklerinde cocuk, dogal tepkiler vermek yerine anne ve babanin 6nceden &grettigi veya
asiladig davranislar sergilemistir. Bu davranislarin neredeyse tamaminin kamera kadrajina girer gir-
mez gerceklestirildigi gorulmiistiir. Boylece ekranin oniinde yapay davranislar sergileyen gocuk gercek
kimligini, sevinglerini veya iiziintiilerini bile ortaya koyamamaktadir. Ogretilmis davranig kaliplari ¢o-
cugun girdigi sosyal cevrelerde de sergilemesi alay konusu olabilir. Bu da gelecekte ¢cocugun arkadas
cevresince zorba davranis kaliplarina muhatap kalmasina yol acabilir.

“Oyuncak Oynuyorum” YouTube Kanali

Oykii ve Masal adli kiz cocuklarinin basrolde oldugu bu kanal 13.03.2016'dan beri YouTube'da igerikler
tiretmektedir. 11 milyarin tstiinde izlenme sayisiyla Tiirkiye'de en ok takip edilen iigiincii cocuk YouTu-
be kanalidir. Kanalin YouTube sayfasinda ayni zamanda Instagram ve Facebook hesaplarina ait linkler
de bulunmaktadir. Kanalin agiklama kisminda “Tiim ¢ocuklarla keyifli zamanlar. Anne ve babamla eg-
lenceli oyunlar” mottosunun benimsendigi goriilmektedir. Dolayisiyla kanalin eglenceli icerikler pay-
lasma noktasinda hareket ettigi ifade edilebilir. Yayin hayatina basladigindan beri kanalda 967 video
paylasilmistir.

Kanaldaki konusmalarin Tiirkce, arka planda oynatilan miizik ve video basliklariysa ingilizce olmus-
tur. Oyuncak Oynuyorum kanalinin baskarakterlerinin oldugu Gizemli Ada Mencuna isimli film Nisan
2023'te vizyona girmistir. Dolayisiyla sosyal medya fenomenlerinin gelecege yonelik basarilarinda ge-
leneksel medyada yer edinmesinin halen bir basari olgiitii olarak kabul goriildiigl soylenebilir.
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Kanalda cocuk mahremiyetine konu olan durumlar incelendiginde s6z konusu kanalin tiim videola-
rinda Masal veya Oykii adli kiz cocuklarinin bedeninin acikca teshir edildigi gériilmiistiir. Ayrica her iki
kiz cocugu videolarin en temel karakterleri olmustur. Paylasimlarda ¢ocuklarin sadece bedeni degil ayni
zamanda mahrem sayilan yatak odalari ve bu odalardaki nesnelerde agikga izler kitleye gosterilmistir.
Yatak odasinda bulunan elbise dolabinin i¢i de yine izleyiciler tarafindan goriilebilmektedir. Dahasi
evin tiim odalarinin disinda dus yeri de yine video paylasimlarinda gériilmektedir. ic mekdnda yasanan
bu durumun yani sira ¢ocugun gittigi park yerleri de yine bir baskasi tarafindan konumu bilinebilecek
bir bicimde sunulmustur.

Videolarda siklikla oyuncak ve temel okul arag gereclerinin reklamlari iiriin yerlestirme ile izleyici-
ye asilanmaya calisilmistir. Cocugun ev igindeki etkinlikleri {izerinden senaryolar olusturulmus ve bu
kurgulardan hareketle kanalin izlenme sayisi artirilmaya calisilmistir. Dolayisiyla her iki kiz gocugu lize-
rinden hareketle emegin somiiriildiigii rahatlikla ifade edilebilir.

Kanal iceriklerinde Tiirk kiiltirlinden ¢ok Batili tarzda bir yagsam agilanmaya calisilmistir. Ornegin
kahvaltida siitlii gevregin tiiketilmesi. Kanalda olumlu davranis kaliplarinin (dis fircalama, 6dev yapma,
yatagi toplama vb.) diger cocuklara 6gretilmesine yonelik olarak da icerikler paylasilmistir. Duygusal
anlamda bakildiginda bu kanalda ¢ocuklarin en ¢cok merak duygusu, izleyici kitleninse eglence duygusu
sémiiriilmiistiir. Ote yandan kanal iceriklerinin daha ¢ok yurtdisinda yayin yapan mecralardan devsir-
me icerikler oldugu kendine ait 6zgli paylasimlarin neredeyse ¢ok az oldugu gozlemlenmistir. Asagida
kanala ait bazi ekran goriintiileri verilmistir. Cocuk mahremiyetinin gizliligi adina ¢ocugun yiizii saklan-
mistir.

Sekil 3
“Oyuncak Oynuyorum” Kanalindaki iceriklere Ait Gériintiiler (“Oyuncak Oynuyorum?”, 2023)

lh‘vr L |\

Daha ¢ok evin iginden videolar ¢ekildigi bu kanalda; ¢ocuklarin cocuk olmaktan ¢ok sanki bir yetiskin-
mis gibi giydirildigi, makyaj yaptirildigi ve climle kaliplarinin ezberlettirildigi gozlemlenmistir. Gosterise
dayanan, zengin ve satafatli bir diinyaya dair goriintiiler siirekli paylasilmistir. Bu durum ana karakter
olan ¢ocuklarda gelecekte doyumsuzluga yol acabilecegi diisiiniilmektedir. S6z konusu gosteris, yasam
bigimiyle sinirli kalmayip oyuncak gesitliligiyle de sunulmaya calisilmistir.

“Oyuncak Oynuyorum” YouTube kanalinda mahremiyet disinda cocuklarin beslenme davranislarini
negatif yonde etkileyen kurgular ile tablet ve oyuncak bagimligini artirici iceriklere de siklikla yer ve-
rilmistir. Videolarin bazilarina Oykii karakteri senaryo geregi yaptigi bir eylemi yapmadigini belirterek
aslinda yalan sdylemektedir. Bu davranis kalibiyla da izleyici kitlesi olan ¢ocuklara saka yoluyla yalani
da bir nevi 6gretmektedir. Dolayisiyla diger iki ¢ocuk influencerda oldugu gibi burada da yalan konus-
mak ve bunu da bir eglence araci olarak kullanmak hayatin dogal akisi icerisinde var olan bir gercek
seklinde yansitilmistir.
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Sonug

Cocuk influencerlar sadece Tiirkiye'de degil global 6lcekte de izlenebilmek adina Tiirkge’den ok ingi-
lizce video basliklarina yoneldigi tespit edilmistir. Kanallar arasinda 6zellikle “Beter Boclik”lin ¢ok fazla
video igerigi paylastig ve bu videolarin hicbirinde konusmadigi goriilmustiir. “Oyuncak Avi” ve “Oyun-
cak Oynuyorum” kanallarinin yurtigi kitleye doniik hareket ettigi, “Beter Bociik” kanalinin ise daha gok
kiiresel dlcekte icerikler paylastigi séylenebilir. U¢ cocuk YouTube kanalindan sadece “Oyuncak Oynu-
yorum” kanali video igeriklerine yorum yapilmasini kisitlamistir. Diger iki kanalda ise izler kitleye yorum
yapma olanagi taninmistir. 18 yas alti video iceriklerinde ¢ocuklarin gerek ruhsal gerekse toplum igin-
deki sagligi noktasinda yorumlarin kisitlanmasi gerek video icerigine konu olan aktor cocuk igin gerekse
bu yorumlari okuyacak izleyiciler i¢in 6nem arz etmektedir. Bu noktada bu tiir kanallarda yorum bolii-
minin kisitli tutulmasinin dogru oldugu tezi ileri siiriilebilir.

incelenen videolarda cocuklarin yasadiklari konumlar acikca belirtilmistir. Ornegin; “Beter Bociik”
isimli kanalda sadece icerikler izlenerek arastirmacilar tarafindan Kayseri'nin Talas il¢esinde yasadig
acikca tespit edilmistir. Disarida nerelere gidildigi, nerede oldugu bilgisinin verilmesi ya da video ice-
riginde evin bulundugu sokak veya caddelerde iceriklerin paylasilmasi ¢ocuklarin bulunmasina neden
olabilir. Bu durum birtakim kotii niyetli insanlarin ¢ocuga saldirma, kagirma vb. durumlarina itebilir.
icerik iireticileri, bu tarz konumsal bilgileri ifsa etmeyecek sekilde hareket etmelidirler. Sadece icerik
uireticileri degil ayni zamanda ebeveynlerin gerek aile gerekse sadece ¢ocuklarinin oldugu paylasimlar-
da konum bilgisini paylasmamakla beraber konumun belirlenmesine yol agabilecek icerik kurgularini
da iceriklerinde yer vermemelidirler.

incelenen videolarda kiiciik bedenlere ait hayaller ile gerceklik birbirinden kopartilarak gercekligin
yitirilmesine yol agmistir. Burada s6z konusu kanallarda ¢ocuklarin oynadigi oyunlar, uyudugu yatak
odasindan yedigi, ictigi, gezdigi ve gordiigu yerlere kadar deyim yerindeyse tiim giinliik rutinleri, takip-
¢i kazanmak adina yabanci gozlerin seyrine birakilmistir. Gelecekte resit olacak olan bu ¢ocuklarin o
donemde bu tarz bir gegmise sahip olmalari ve bu yondeki iceriklerini silmek istemesi ya da psikolojik
bunalimlar neticesinde ebeveynlerinden bu noktada sikayetci olmalari halinde daha biiyiik girdaplarin
olacagi olasiliginin da ebeveynleri tarafindan simdiden diisiiniilmesi gerekmektedir.

YouTube ¢ocuk etkileyicilerinin geleneksel oyunlardan ziyade magaza oyuncaklariyla vakit gegire-
rek mutlu olduklarina dair bir izlenim verilmistir. Bu durum ¢ocuklarin oyuncak pazarinin genisletilmesi
adina bir masa olarak kullanilmasinin yani sira videolar izleyen ¢ocuklarin da ebeveynlerinden bu vi-
deolarda gordiikleri oyuncaklari istemelerine yol agmaktadir. Dolayisiyla kapitalist diinyada her seyin
metalastirildigl bu diizlemde ¢ocuklarin da buna alet edildigi agik¢a goriilmektedir. Burada fenomen
cocuklarin bir araci olarak kullanildigi da ebeveynleri tarafindan bilinmelidirler. Dolayisiyla cocuklarin
en ozel anilarini slisleyen oyun oynama ritiielindeki mahremiyetin kaldirildigi goriilmektedir. Aslinda
bu durum hayal diinyasindaki perdelerin her kesime gosterilmesine ve bu noktada ¢ocuga ait olanin
ozelin bilinmesine yol agmaktadir. Cocuk YouTube kanallarinda hazirlanan iceriklerin art niyetli bagka
kesimler/kanallar tarafindan montajlanarak veya kurgulanarak ¢ocugun adi ve sahsiyeti lekelenebilir.
Ebeveynlerin s6z konusu icerikleri yasal bir zeminde oturtmalari da bu noktada yetersiz kalabilir. Ozel-
likle paylasim kiiltiiriine dayanan sosyal medya platformlari i¢in bu durum kullanicilar arasinda bir
akima doniiserek dev bir dalgaya doniisebilmektedir. Dolayisiyla ebeveynlerin ¢ocuklarini paylagsma-
dan dnce sadece bir kez diistinmeleri yeterli kalmayip ¢ocuklarin gelecekte karsilasabilecegi sorunlari
da gbz oniine alarak hareket etmelidirler. Tim bunlarin yani sira sosyal medyadaki sanal/yapay hayat
ile gercek yasamin farkli olmasi cocugun ikircikli bir diinya yasamasina, bu da ileride giindelik yasama
uyum saglamada ¢ocugu zorlayabilecegi ifade edilebilir.

Calismada yer alan kanallarin en tipik izleyici kitlesinin ¢ocuklar oldugu diisiintildiiglinde, mah-
remiyet yitiminin sadece icerik ureticisiyle sinirli kalmayip bu icerikleri rol model alan ¢ocuklarin da
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mahremiyetine dogrudan bir etkide bulundugu tezi burada ileri siiriilebilir. Dahasi izleyicilerin glinde-
lik yasama ait olmayan davranis kaliplari sergilemesi, ebeveynlerinden gercek diinyadan soyutlanmis
sanal mecralarda gordiigu isteklerde bulunmasina ve arkadas ¢evresinde de fenomen ¢ocuk olmaya
yonelik izlenimler olusturmaya calisabilir. Dolayisiyla konunun sadece mahremiyetle sinirlandirilmayip
pek cok baslik altinda dustnilmesi gerekmektedir.

U¢ kanalda yapilan mahremiyet ihlalleri toplandiginda birkag hususun 6ne ¢iktigi sdylenebilir. Bun-
lardan ilki; cocuklarin kimlik bilgilerinin agikca verilmesi, ev igindeki yasamlarinin dis gozlere sunul-
masl, cocuk odasindaki tiim detaylarin izleyiciye gbsterilmesi ve bedenlerinin teshir edilmesidir. ikin-
ci olarak; yasadiklari mahalle ve sokaklarin art niyetli kesimlerce 6grenilebilmesine imkan taninmasi-
dir. Mekansal mahremiyetin ihlali olasi kétii senaryolarin yasanmasina yol acabilir. Uciincii husus ise
cocuklara yapay davranis kaliplarinin ogretilmesi ve gerek duygusal gerekse psikolojik olarak ¢ocukla-
rin kendi 6z benliklerinin disinda hareket ettiriliyor olmasidir. Tim bunlarin yani sira cocuk emeginin
somiiriilmesi, izleyici kitlenin ¢ocuk olmasi nedeniyle davranissal anlamda 6rnek olusturucu olumsuz
mesajlarin verilmesi ve ogretilmesi, kapitalist bakis agisiyla ¢cocuklarin oyuncak ve eglenme gibi du-
rumlarinin kazang ugruna servis edilmesi de yine mahremiyet yitimi basligi altinda ortaya ¢ikmaktadir.
Tiim bu ihlallerin videolara konu olan ¢ocuklarin gelecek yasamlarina ne denli etki edecegini kestirmek
buglinden miimkiin olmasa da, yasanmis ve bu noktada geleneksel medyada biranda tinlenen pek ¢ok
cocuk iinliiden (Sezer inanoglu, Filozof Atakan, Kiiciik ibo vb.) yola cikilarak yorumlanabilir.

Mecra anlaminda bakildiginda her ne kadar YouTube ve Instagram cocuk influencerler noktasinda
one ciksa da, TikTok uygulamasi da ¢ocuklarin mahremiyetinin ihlali noktasinda ciddi sikintilari ba-
rindirmaktadir. Burada ozellikle canli yayin akislarindaki denetim yetersizligi ve s6z konusu akimlarin
oliimciil kazalara yol agmasi, cocuk mahremiyeti kadar ¢ocuklarin psikolojik sagligini da olumsuz yon-
de etkileyebilmektedir. Nitekim son yillarda pek cok iilkede TikTok, uygunsuz icerikler ve mahremiyet
ihlaline konu olmasi nedeniyle erisim yasagi getirilmistir (Tam, 2022, s. 89).

Arastirma sonucunda bazi 6neriler getirilmis ve bu Onerilerin hayata gegirilmesinin elzem oldugu
diistinilmiistir. Bunlardan ilki; yasal cercevede cocuklarin goriintii, ad ve diger mahrem konularina
yonelik paylasimlarina iliskin daha ciddi mevzuatlar getirilmelidir. Bu noktada gerektiginde ozellikle
cocuk haklarini ihlal eden veya kotii 6rnek olusturan kanallara iliskin kapatma kararlari da alinmalidir.
ikinci olarak; cocugun 18 yas ve iistii ddneme girdiginde bu icerikleri silinmesi talebinin de hizlica kar-
silanmasi ve kisilik haklarini ihlale konu olan paylasimlara iliskin de ebeveynlere yonelik dava agma
hakki da getirilmelidir. Ote yandan cocuk iizerinden elde edilen finansal gelir de yine cocugun resit
olana kadar yasal anlamda giivence altina alinarak sonrasinda ¢ocuga aktarilmasina yonelik kararlar da
alinabilir. Burada ayni zamanda elde edilen gelirin ne kadar oldugu ve bu gelirin vergisinin nasil 6den-
digi konulari da yasa koyucular tarafindan arastirilmalidir. Ozetle Tiirk Medeni Kanunu’nda cocugun
kisilik haklarina yonelik ¢erceve, giinimiiz sosyal medya mecralari da dahil edilerek hukuki, ekonomi,
aile ve toplum sagligi baglaminda gelistirilmelidir.

Sonug olarak, cocuk influencerlar ve cocuk mahremiyeti konusu oldukga hassas bir mesele olmasi
nedeniyle, ebeveynler, cocuklarini sosyal medya ve internet platformlarinda koruma konusunda daha
bilingli ve dikkatli olmalidir. Bunun yaninda, YouTube gibi sosyal paylasim sitelerinde reklam veren
markalar da ¢ocuklarin mahremiyetini ve giivenligine dikkat ederek ahlak kurallar cercevesinde ha-
reket etmelidirler. Toplum olarak; biitiin bireyler, anne-babalar, devlet kurumlari ve reklam sirketleri
cocuklarin haklarini ve giivenligini korumak icin bu konuda farkindalik olusturarak gelecegimizin temi-
nati ¢ocuklarimizin saglikli bireyler olarak yetismelerine el birligiyle katki saglamalidirlar. Tiim bunlar
yapilirken; cocugun bedensel, ruhsal, zihinsel, ahlaki ve toplumsal gelisimine katki saglayacak sekilde
bir siireg isletilmelidir.
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